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Rozmowa o EDI 20 lat wspotpracy KSeF — nowa era

w motoryzaciji Gold Drop z EDITEL PL w e-fakturowaniu

Dla Polski motoryzacja to nie marki aut, Firma Gold Drop Sp. z 0.0. dziata Od lipca 2024 r. polskie firmy muszg

ale produkcja czesci. Cho¢ Czechy maja od 1991 r., cieszac sie renoma stosowacé KSeF, co stanowi istotng zmiane
Skode czy Chorwaci Rimac Bugatti, innowacyjnego producenta chemii podatkowa i technologiczng, trudniejszg niz
Polska wyrdznia sie jako jeden gospodarczej w Polsce i za granica. adaptacja do JPK.

z najwiekszych dostawcow czesci 3 Od 20 lat korzysta z EDI. 5 6

w Europie. Jak to sie stato?
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ARTYKULY W TYM NUMERZE

Nowe oblicze komunikacji biznesowej

o cyfryzacji w komunikacji firm.

Lokalny bohater na miedzynarodowej arenie
walnym graczem na europejskim rynku.

Odliczanie do KSeF
Analiza trudnosci i wyzwan zwigzanych z adaptacja
do Krajowego Systemu e-Faktur.

Cyfrowa transformacja w POLARGOS
Wprowadzenie technologii EDI w produkcji
i sprzedazy bram oraz ogrodzen przez firme
POLARGOS.

Nowa era logistyki z EDI
Jak Yusen Logistics wykorzystuje EDI do
usprawnienia swoich proceséw logistycznych.

© 00 O O O

Czy kluczem jest cyfryzacja?

Eksploracja przyczyn, dla ktérych cyfrowa
transformacja taricucha dostaw jest nieodzowna
w nowoczesnym biznesie.

Wywiad z Jarostawem Trzpielem z Editel Polska S.A.

Jak firma Gold Drop z Limanowej stata si¢ rozpozna-

W SKROCI E Zeskanuj kod QR za pomoca aplikacji do zdjec.
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Regulacje i e-faktury
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OD REDAKCJI

Tomasz Kuciel
CEO, EDITEL POLSKA S.A.

© Kuba Stezycki

Szanowni Czytelnicy!

Witamy w kolejnym wydaniu naszego magazynu, ktdre
z wielka troskg i zaangazowaniem przygotowaliSmy dla
Was. Jak zwykle staramy si¢ poruszaé aktualne i wazne
tematy, ktore sg istotne dla polskiego sektora biznesowe-
go, technologicznego i innowacyjnego, ale nie zabraknie
rowniez ciekawostek z zagranicy.

Pierwszy artykul w tym numerze po§wigcony jest fenome-
nowi polskiej motoryzacji, ktéra, chociaz nie kojarzona
z globalnymi markami samochod6éw, zyskata ogromne
uznanie jako jeden z kluczowych dostawcéw czeSci
samochodowych w Europie. Jak to si¢ stato, Ze nasz kraj
stat si¢ tak waznym graczem w tym sektorze? Zachgcamy
do lektury.

Dalej, przenosimy si¢ w §wiat nowoczesnych technologii
i ich wplywu na biznes. W artykule dotyczacym firmy
Gold Drop Sp. z 0.0. przyjrzymy si¢, jak wykorzystanie
EDI przez ostatnie 20 lat wptyneto na rozw6j i innowacje
w produkcji chemii gospodarczej. To inspirujacy przyktad
tego, jak technologia moze by¢ katalizatorem sukcesu.

Kolejny tekst wprowadzi Was w temat rewolucji, jaka
nadchodzi w e-fakturowaniu. KSeF, czyli Krajowy
System e-Faktur, to zmiana, ktérej wiele firm obawia si¢
bardziej niz adaptacji do JPK. Czy rzeczywiscie jest
powdd do niepokoju? SpecjaliSci dzielg si¢ swoimi
przemyS$leniami i radami.

Kolejny, ale nie ostatni artykut przedstawia case study
firmy POLARGOS Sp. z o0.0. To historia o tym,
jak przedsigbiorstwo, bedace liderem w produkcji bram
i ogrodzen, z powodzeniem wdrozyto EDI, by jeszcze
bardziej zoptymalizowaé i unowocze$ni¢ swdj proces
biznesowy.

Mamy nadziej¢, ze kazdy z Was znajdzie w tym wydaniu
coS§ dla siebie — niezaleznie od branzy czy zainteresowan.

Zyczymy przyjemnej lektury!

Tomasz Kuciel
CEO EDITEL Polska S A.
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KONCERNY WYMUSZAJA
CYFRYZACJE KOMUNIKACJI

Rozmowa z Jarostawem Trzpielem, Doradcg Zarzadu ds. sprzedazy
w Editel Polska S.A.

Czechy majq Skode, Chorwaci Rimac Bugaltti, a Austriacy
Magna Steyr. Polacy swojej marki motoryzacyjnej nie
majq, za to jestesmy jednym z najwigkszych producentow
czeSci motoryzacyjnych w Europie. Jak do tego w ogole
doszto?

W czasach PRL byliSmy najwiekszym po ZSRR producen-
tem aut w bloku wschodnim. W 1980 r. wyprodukowaliSmy
417 tys. samochoddéw, co dato nam 13 miejsce na Swiecie i 8
w Europie. W okres transformacji wchodziliSmy wiec
dysponujac sporym potencjatem w postaci zaktadéw produk-
cyjnych oraz wykwalifikowanych pracownikéw. OczywiScie,
przestawienie si¢ na wspétprace z zachodnimi koncernami,
ktére miaty zupelnie inne wymagania jakoSciowe, organiza-
cyjne, etc. nie byto tatwe. Warunkiem odnalezienia si¢ w no-
wej rzeczywistoSci byto przeksztalcenie firm, zwigkszenie
ich wydajnoSci, inwestycje w szkolenia pracownikéw. Istot-
ne bylo tez dostosowanie si¢ pod katem technologicznym.
Juz na poczatku lat 90-tych firmy musiaty si¢ zmierzy¢ np.
z potrzebg dostosowania si¢ do standardu komunikacji EDI.
Sporej czedci sie to udato. Znam przyktad zaktadu produk-
cyjnego, ktéry przed transformacja dostarczat czesci dla jed-
nej z firm w Polsce, a dzi$ jest wielkim pracodawcg w regio-
nie, obstugujagcym kontrahentéw w catej Europie. Wcze$niej
za§ musial gruntownie si¢ zmodernizowaé. Podobnych
przyktadéw jest duzo, duzo wigcej. Sita tych wielu, czgsto
rodzinnych, fabryk sprawia, ze jesteSmy faktycznie jednym
z  liczagcych si¢  poddostawcéw  komponentéw  dla

najwigkszych marek motoryzacyjnych. Mamy w Polsce
zaktady Fiata, Opla, Volkswagena, Solarisa, Mana, Volvo czy
Scanii. Dostarczamy podzespoty od akumulatoréw, rozru-
sznikow, przez deski rozdzielcze, o§wietlenie, poszycia po
naczepy i nadwozia.

Czy tatwo zostaé poddostawcq dla Swiatowych marek?
Zaktadam, Ze oznacza to spetnienie okreslonych,
rygorystycznych wymogow.

OczywiScie, nie jest to proste. Juz samo dotarcie do nich nie
jest fatwe, szczegolnie ze fancuch dostaw w motoryzacji jest
bardzo rozbudowany. Producent wspétpracuje z poddostaw-
cami, ci wspdtpracuja z kolei z innymi dostawcami,
odpowiadajac za finalne dostawy czgSci, etc. Ogromnym wy-
zwaniem, obok  spetnienia norm  jakoSciowych,
Srodowiskowych, jest wiec zapewnienie bezproblemowe;]
komunikacji z tymi podmiotami. I nie chodzi tutaj bynaj-
mniej o barier¢ jezykowa, ale o dostosowanie si¢ do standar-
doéw, ktére w zachodnim §wiecie funkcjonujg od lat. Mowa
o komunikacji EDI, czyli automatycznej wymianie komunika-
téw handlowych z producentami i innymi poddostawcami.

Od lat najwigksze koncerny motoryzacyjne korzystaja z tech-
nologii EDI i firmom wspétpracujagcym nie pozostajg wybo-
ru, musza one tez iS¢ tg droga. Koncernom, ktére realizuja
produkcje, w modelu Just In Time zalezy na tym, by méc
wymieniaé informacje ze swoimi dostawcami bez przeszkod
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i w czasie rzeczywistym. To sprawia, Ze ci muszg dostosowac
si¢ do tych standardéw. Pozostajac przy papierowym obiegu
dokumentéw, maja mniejsze szanse na nawigzanie
wspotpracy.

Czy w Europie obowiqzuje jeden standard komunikacji
i wymiany danych, czy tez kaida z firm posiada swoj
wlasny?

W Europie obowigzuja rézne standardy wymiany informaciji,
co oczywiScie z punktu widzenia dostawcy komplikuje dosto-
sowanie si¢ do wymagan producentéw. W Niemczech czgsto
stosowany jest standard Stowarzyszenia Niemieckiego
Przemystu Motoryzacyjnego VDA. Zostal on wprowadzony
przez organizacj¢ skupiajgca
wszystkich producentéw samo-

., Wspotpracujqc 7z EDITEL, producenci czesci

wczesniej, na rynku obowigzujg rézne standardy komunikac-
ji. Nie ma jednego dla wszystkich. To sprawia, ze wdrozenie
EDI jest w motoryzacji znacznie trudniejsze niz np. w sektor-
ze spozywczym. Potrzeba wiedzy i do§wiadczenia, by ten
proces z sukcesem przeprowadzic.

No dobrze, zatozmy, ze firma chce dostarczac swoje
komponenty dla globalnego koncernu, ma juz podpisang
umowe. Jak wyglgda od strony praktycznej dostosowywa-
nie si¢ do standardu wymiany informacji handlowych?

Firmy zaczety si¢ zderzaé z problemem dostosowania si¢ do
wymogow komunikacji EDI na poczatku lat 90-tych.
Poczatkowo producenci samochodowi oferowali poddostaw-
com rozwigzania w formie por-
talowej. Otrzymywali oni hasto

chodéw, ktérzy zdecydowali L L L. i login do strony, gdzie
sie ze sobg wspétpracowad, dos- <Y skujq nie tylko dostep do najwigkszej sieci EDI udostepniano komunikat
konale zdajac sobie sprawe w Europie’ ale takze do europejskiego know- DELFOR po angielsku czy nie-
Z tego, Ze zapewnia im to miecku. Komunikat jednak

korzySci w postaci usprawnienia
faficucha dostaw i obnizenia ko-
sztow. We Francji i w innych
krajach obowigzuje standard ODETTE, sa tez firmy
korzystajace ze standardu EDIFACT. Z reguly dostawca, kt6-
ry sie rozwija, musi si¢ liczy¢ z tym, ze zetknie si¢ z dwoma
czy trzema standardami wymiany informacji. Ale nie tylko
standaryzacja jest wyzwaniem. Samo wdrozenie EDI w sekt-
orze motoryzacyjnym jest znacznie trudniejsze niz np.
w branzy FMCG czy DIY.

Z jakich powodow?

Juz sam model produkcji Just In Time jest wymagajacy. Druga
sprawa to konieczno$¢ przeprocesowania komunikatu DEL-
FOR, czyli prognozy produkcji. To komunikat od klienta do
jego dostawcy zawierajacy planowane terminy i wielkosci
dostaw towaru w krétkim lub dlugim czasie. W duzym skro-
cie: umozliwia on dostawcy planowanie i gospodarowanie
zasobami. Zazwyczaj nie jest tak, ze fabryka X bezpoSrednio
dostarcza produkt dla koncernu motoryzacyjnego. Na og6t
dostarcza go innemu poddostawcy. Tworzy si¢ wigc rozbudo-
wany faficuch komunikacji, w ktérych kazdy wymienia in-
formacje z kazdym. Bez EDI nie da si¢ tego osiggnaé. Ale
aby EDI spetnito swoja funkcje, musi by¢ tez zintegrowane
z systemem informatycznym zarzadzajacym produkcjg. Ko-
munikat DELFOR, czyli Delivery Forecast, musi by¢ zrozu-
miany i przetworzony przez system ERP. Nie jest to tatwe.
Mimo, ze czg$¢ dostawcow tych rozwigzan potrafi juz ten
komunikat przetworzy¢ i pouktadaé proces logistyczny, to
w Polsce, zaden producent systemu nie udostgpnia takiej
mozliwo$ci w standardzie. Dodatkowo tak jak wspomniatem

how opartego na realizacji projektow EDI ...*

Jarostaw Trzpiel

generowata wylacznie fabryka
koncernu. Nie byto mozliwosci
wystawiania plikéw na
zewnatrz przed poddostawce. W praktyce wigc obieg doku-
mentOw i tak odbywat si¢ manualnie 1 w postaci papierowe;.
W momencie, gdy dostawca zaczal dostarcza¢ produkty na
wieksza skale, to sytuacja si¢ mocno komplikowata. Trzeba
w takiej sytuacji przebudowac logistyke a wraz z nia, takze ko-
munikacje w fancuchu dostaw.

W jaki sposob firma moZe wdroZy¢ EDI?

Praktycznie nikt nie jest w stanie zrobi¢ dzisiaj tego samod-
zielnie ze wzgledu na to, ze specjalistow EDI brakuje a ich
utrzymywanie jest kosztowne. Z tego powodu najlepszym
rozwigzaniem jest outsourcing kompetencji i skorzystanie
z ustug takich firm jak EDITEL.

Z jakimi firmami motoryzacyjnymi wspotpracuje
EDITEL?

M.in. ze Skoda, Futaba, Alpine, czy Toyota, dla ktérej w Cze-
chach najpierw zmigrowaliSmy dane do ustugi EDITEL EDI
i wdrozyliSmy 250 dostawcéw, a nastgpnie dodaliSmy awiza
wysytki prognozy i dokumenty fakturowania. Obecnie wy-
korzystywane sa réwniez wezwania JIT za poSrednictwem
elektronicznej] wymiany danych (EDI). Wspétpracujac
z EDITEL, producenci czgSci zyskuja nie tylko dostep
do najwiekszej sieci EDI w Europie, ale takze do europejskiego
know-how opartego na realizacji projektéw EDI w Czechach
czy na Stowacji, gdzie zlokalizowane sa fabryki Volkswagena,
Toyoty czy Kia.
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Z LIMANOWEJ DO EUROPY
— WSPOLPRACA Z FIRMA
GOLD DROP

Limanowa — niewielkie miasto w wojewodztwie matopolskim.
To tutaj ponad 30 lat temu zaczetfa sie historia firmy Gold Drop.

Przedsiebiorstwo dziata na rynku chemii organicznej. Zaj-
muje si¢ produkcjg ekologicznych S§rodkéw czyszczacych.
Wsrdd produktéw firmy Gold Drop mozna znaleZ¢ takze pro-
dukty dezynfekujace, wirusobdjcze, grzybobdjcze czy bakte-
riobdjcze.

Nowa komunikacja

Dzisiaj firma Gold Drop zatrudnia okoto 250 pracownikéw.
Jej oferta jest dostgpna zaréwno w sieciach hurtowych,
jak 1 detalicznych. Przedsigbiorstwo posiada przedstawicielst-
wa handlowe i dystrybucje w prawie 20 krajach na catym
Swiecie, w tym m.in. w Szwecji, Niderlandach, Wtoszech,
Niemczech, Rumunii, Stowenii, Finlandii, Norwegii, Danii,
Chinach, ZEA, na Stowacji i Wegrzech.

Wraz z rozwojem firmy, jej oferty i rozbudowa sieci odbior-
cow, pojawila si¢ potrzeba wprowadzenia skutecznej, w petni
elektronicznej i automatycznej komunikacji z kontrahentami
zagranicznymi. Za realizacje projektu odpowiadat Editel Pol-
ska (wcze$niej Edison S.A.), dysponujacy najwieksza siecia
EDI w Europie.

Dla skutecznej obstugi wielu relacji zagranicznych w ramach
wdrozenia komunikacji EDI stworzono mapy translacji.
Nastepnie zostaty one dostosowane do wymogdéw sieci
handlowych z wielu réznych pafistw. Lacznie dwczesny
Edison uruchomit dla Gold Drop 24 bezposrednie polaczenia
z kontrahentami z Polski i zza granicy.

Najwieksze wyzwanie

Skuteczno$¢ komunikacji zostata poddana prébie w trakcie
pandemii COVID-19. Obostrzenia, ktére r6éznity sie
w zaleznoSci od kraju to tylko jedno z wyzwaf, z ktérymi
musiata zmierzy¢ si¢ firma. W takim momencie utrzymanie
efektywnej komunikacji biznesowej byto kluczowe. Zaktady
Gold Drop od poczatku sytuacji kryzysowej pracowaty
niemalze 7 dni w tygodniu, aby jak najszybciej wyprodukowac
preparaty czyszczgco-dezynfekujace oraz antybakteryjne.
Dzieki komunikacji EDI egzamin zostat zdany wzorowo.

Gold Drop

Dziatajaca od 1991 roku firma Gold Drop
Sp. z o0.0. zyskata zaréwno w Polsce,
jak 1 zagranicg, opini¢ opowiedzianego
i innowacyjnego producenta chemii go-
spodarczej. Gold Drop w ramach pro-
wadzonej dziatalnoSci produkuje uznane marki firmowe.
Jest takze cenionym partnerem w zakresie produkcji ma-
rek wiasnych. Gtéwnymi rynkami zbytu dla marek
wilasnych sa: Szwecja, Niderlandy, Wtochy, Niemcy,
Rumunia, Wegry, Stowenia, Finlandia, Norwegia, Dania,
Chiny, Stowacja.

www.golddrop.eu
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CORAZ MNIEJ CZASU NA DOSTO-
SOWANIE SIE DO KSEF. NA CZYM
POLEGA NAJWIEKSZA TRUDNOSC?

Od lipca przysziego roku polscy przedsigbiorcy zostang objeci obowigzkiem
korzystania z KSeF, czyli Krajowego Systemu e-Faktur. To najwieksza zmiana
ostatnich lat dotykajgca kwestii podatkowych, organizacyjnych i technologicznych.
Eksperci mowig jasno: to znacznie wigksze wyzwanie niz dostosowanie sie
do wymogow JPK. Czasu na dostosowanie sie do zmian jest bardzo mato.
Czesc firm moze nie zdgzy¢ w terminie.

To juz pewne. Podpisana w sierpniu przez prezydenta nowe-
lizacja ustawy o VAT wprowadza obowiazek stosowania
KSeF i e-Faktur od 1 lipca 2024 roku dla wszystkich transak-
cji B2B, czyli dokonywanych pomiedzy podmiotami
prowadzacymi dziatalno§¢ gospodarcza. Oznacza to, Ze po-
datnicy musza by¢ gotowi na wprowadzenie obowigzkowych
e-Faktur oraz integracj¢ swoich systemdéw informatycznych
z  Krajowym  Systemem
e-Faktur (KSeF). Ta scentrali-
zowana platforma, zarzadzana
przez Ministerstwo Finanséw,
stuzy do obstugi e-fakturowa-
nia, czyli wystawiania faktur
sprzedazowych, walidacji
ich poprawnoSci techniczne;j.
Za pomocy tej platformy podatnicy mogg przesyta¢ dopu-
szczone do obrotu prawnego i udostgpnione do odbioru przez
kontrahenta elektroniczne faktury ustrukturyzowane dobro-
wolnie juz od 1 stycznia 2022 roku.

Za nieprzestrzeganie przepiséw od stycznia 2025 roku beda
podatnikom grozi¢ sankcje — az do wysokoSci 100 proc.
kwoty podatku VAT naleznego wynikajacego z faktury albo
18,7 proc. kwoty brutto wykazanej nalezno$ci (w przypadku
faktur dokumentujgcych czynno$ci zwolnione z VAT).

lle czasu na wdrozenie?

Dostosowanie si¢ do wymogéw KSeF to proces zlozony
i czasochtonny — czas niezbedny na przygotowania liczy¢
nalezy w miesigcach, cho¢ jego dtugo$¢ moze si¢ znaczaco
r6znié¢ w zaleznodci od rozmaitych czynnikéw.

Zdaniem ekspertow dla wielu firm problemem
bedzie uporzqdkowanie faktur trafiajqcych
do przedsiebiorstwa 7 KSeF.

To, ile w praktyce zajmie danej firmie caly proces odpowied-
niego wdrozenia e-Faktur, tj. czy niezbedne jest 10 miesigcy,
czy wystarczy na przyklad 6 miesiecy, zalezy oczywiScie
od wielu czynnikéw m.in. od ilo§ci wystawianych i otrzymy-
wanych faktur, liczby, ztozonoSci oraz elastycznoSci stoso-
wanych systeméw finansowo-ksiegowych, bilingowych
oraz innych, bedacych Zrédlem danych do wystawianych
faktur — tlumaczy Agata Re-
szkowska, z firmy Editel Polska.
Duzy wptyw na proces dostoso-
wania si¢ ma takze réznorodnosé
transakcji oraz stosowanych wzo-
réw faktur, responsywnosci orga-
nizacji na zmiany i wielu innych.

Kolejne odroczenia?

Z obawy przed kolejnymi zmianami przepiséw, ktére od
momentu wprowadzenia dobrowolnego KSeF byly istotne
1 zwigzang z tym konieczno$cig poniesienia znaczacych
naktadéw na dostosowanie si¢ do nich wigkszoS¢ firm czekata
dotad z rozpoczeciem kluczowych dziatah niezbednych, by
wprowadzi¢ nowy sposdb fakturowania. Z danych przedsta-
wionych przez Ministerstwo Finanséw wynika, ze od 1
stycznia 2022 r. do 8 sierpnia 2023 r. w Srodowisku produk-
cyjnym KSeF podatnicy wystawili blisko 67 tys. e-faktur.
Zaledwie 957 podmiotéw wystawia cyklicznie dokumenty
sprzedazy w tym systemie.

Prezydent podpisat nowelizacj¢ ustawy o VAT, ktéra wpro-
wadza obowigzkowy KSeF i zostata ona juz opublikowana
w Dzienniku Ustaw, to wciaz nie byty ostatnie kroki na drodze



legislacyjnej. Przed nami jeszcze rozporzadzenia wykonaw-
cze, bez ktérych system w pelni nie zacznie dziata¢. Mimo
tego firmy juz powinny zaczg¢ przygotowywaé sie do

wprowadzenia KSeF. Dotyczy to w szczegdlnoSci
przedsigbiorstw, ktérych skala dziatafi uniemozliwia skutec-
zne korzystanie z bezptatnych narzedzi udostepnionych
przez MF. W praktyce s3 to organizacje, ktére wystawiaja
i odbierajg miesigcznie wigcej niz kilka faktur.

Duze 1 Srednie przedsigbiorstwa beda najczeciej
przygotowywac e-faktury za pomoca wilasnych rozwigzaf
i systeméw finansowo-ksiggowych, a nastgpnie przesytac
je do KSeF za pomocg API, czyli interfejsu programistycznego,
ktére utatwia wymiane danych — wyjaSnia Andrzej Pasula
z firmy Editel Polska. Przygotowanie si¢ do obstugi
e-Faktur oprécz wdrozenia odpowiednich rozwigzan
technologicznych wymaga rowniez odpowiedniego zmapo-
wania danych umieszczonych na fakturach, zapewnienia
ich poprawnosci z podatkowego punktu widzenia, dostoso-
wania proceséw funkcjonujagcych w firmie, przetestowania
catego procesu i przeszkolenia pracownikw.

Mozemy uniknaé problemoéw!

To wszystko sprawia, ze duze i §rednie organizacje zaczety
rozgladaé si¢ po rynku w poszukiwaniu rozwiazafi, ktére
ufatwig potaczenie si¢ z KSeF. Jednym z nich jest stworzony
przez nas KSeF Connect. Zapewnia on spelnienie wszystkich
wymogoéw prawnych, ale tez dokonuje automatyzacji wy-
miany danych biznesowych. Jest efektem pracy naszych eks-
pertéw, ktérzy obecnie biorg udziat w konsultacjach z Mi-
nisterstwem Finanséw dotyczacych KSeF, a wczeSniej
wspéttworzyli takze Platforme Elektronicznego Fakturowa-
nia — rozwiazania analogicznego do KSeF, ale uzywanego
przy zaméwieniach publicznych.

Zdaniem ekspertéw dla wielu firm problemem bedzie
uporzadkowanie faktur trafiajacych do przedsiebiorstwa
z KSeF. Obecnie dokumenty te trafiaja do konkretnych
dziatéw, ale po podtaczeniu si¢ do systemu bedg trafiaé zbio-
rczo. Przedstawiajgc to bardziej obrazowo: kilka spokojnie
ptynacych strumieni zostanie zastapionych przez jedng
wiekszg rzeke. Jedna z funkcjonalnoSci KSeF Connect po-
zwoli unikng¢ ,,zalania” firmy dokumentami. To tzw. Splitter,
ktéry sprawi, ze wszystkie dokumenty trafig tam, gdzie jest
ich miejsce.

Dzi§,data 1.lipca 2024 powinna stanowi¢ sygnal mobilizujacy
do dziatania, a nie czynnik studzgcy emocje.

|
KSeF IEDE‘)

KSeF, czyli Krajowy System e-Faktur,

to polski system rejestracji, odbioru i
przechowywania faktur w ustrukturyzowa-
nej formie, stworzony przez polskie Minis-
terstwo Finansow. Od lipca 2024 r. jego
stosowanie bedzie obowigzkowe dla
wszystkich firm i instytucji. Ten dtugo
zapowiadany krok nie tylko usprawni
system podatkowy, ale takze pomoze

w cyfryzacji transakcji biznesowych.

© Galeanu Mihai — istockphoto.com
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WDROZENIE EDI
U PRODUCENTA BRAM
| OGRODZEN POLARGOS SP. Z 0.0.

Zatozony w 1994 roku, Polargos Sp. z 0.0. jest prominentnym polskim
producentem bram i ogrodzen zarowno posesyjnych, jak i przemystowych.

Od poczatku dziatalnoSci firmy, gtéwnym celem byto projekto-
wanie oraz dostarczanie klientom nowatorskich systeméw
w zakresie bram i ogrodzefi. W ich wspéfczesnej ofercie zna
jdziemy nie tylko bramy i przesta, ale takze zestawy do samo-
dzielnego montazu ogrodzefi, zaawansowana automatyke
do bram oraz réznorodne akcesoria.

Nieustanny rozwdj i innowacje w Polargos

Polargos aktywnie korzysta z dofinansowan z Funduszy Euro-
pejskich, co pozwala im na ciggle tworzenie nowoczesnych
produktéw odpowiadajacych na biezace potrzeby rynku.
Dzigki tej inicjatywie i inwestycji w innowacje, przez lata fir-
ma ustanawiala standardy i wyznaczata trendy w swojej
branzy.

Dostepnosé produktéw na rynku
krajowym i miedzynarodowym

Produkty Polargos cieszg si¢ uznaniem zaréwno w Polsce, jak
i za granica. Ich systemy sg dostepne w najwigkszych sieciach

© KangeStudio — istockphoto.com

budowlanych w wielu krajach europejskich, takich jak Niem-
cy, Rumunia, Austria, Stowacja, Czechy czy Wegry. Ponadto,
firma prowadzi sprzedaz swoich innowacyjnych rozwigzaf
za poSrednictwem wiasnego sklepu internetowego.

Implementacja EDI dla optymalizacji
procesow w Polargos

W 2014 roku, dazac do usprawnienia komunikacji
z partnerami biznesowymi, Polargos podjat kluczowg decyzje
o wdrozeniu Elektronicznej Wymiany Danych (EDI)
we wspétpracy z firmg Edison S.A., obecnie znanej jako
EDITEL Polska S.A. Dzigki temu krokowi, procesy produkcji
i sprzedazy w firmie zostaty zoptymalizowane, co przektada
sie na skrécenie czasu realizacji zamdwien zaréwno na rynku
krajowym, jak i miedzynarodowym. To usprawnienie byto
mozliwe dzigki implementacji 26 pofaczefi, gtéwnie
miedzynarodowych, opartych na protokofach AS2 i X400.
Dodatkowo, w odpowiedzi na specyficzne potrzeby klientéw,
6wczesny Edison dostosowat mapy translacji do wymaganych
formatéw dokumentéw.

Polargos

OGRODZENIA OD PROFESJONALISTOW

Od 1994 roku, Polargos
Sp. z 0.0. wyrdznia si¢ jako
symbol jakoSci i innowacji
w produkcji ogrodzen i ak-
cesoriow montazowych w Polsce i Europie. Firma
nie tylko dostarcza masowe rozwigzania w tej branzy,
ale takze wprowadza nowoczesne 1 inteligentne bramy,
zmieniajgc sposob, w jaki postrzegamy nasze otoczenie.
Kluczowym aspektem dziafalnoSci jest wspdtpraca
z sieciami DIY oraz wdrozZenie elektronicznej wymiany
danych w 2014 roku przy wspéipracy z Edison (obecnie
z EDITEL Polska S.A.), co podkre§la dgzenie firmy
do adaptacji nowych technologii.

www.polargos.pl
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NOWOCZESNA LOGISTYKA
Z WYKORZYSTANIEM EDI
W YUSEN LOGISTICS (CZECH) S.R.O.

W tancuchu logistycznym EDI jest dzis kluczowym narzedziem. Pomaga
usprawnic procesy, wspotprace miedzy podmiotami taricucha
dostaw i umozliwia automatyczng wymiane danych w czasie zblizonym
do rzeczywistego. Przyspiesza zatem przeptyw informagcji, co jest jednym
z kluczowych czynnikow w tym sektorze.

Yusen Logistics jest globalnym gigantem logistycznym
icztonkiem NYK Group, jednej z najstarszych i najwiekszych
organizacji logistycznych na §wiecie. Dziala w 19 krajach
europejskich, a od 20 lat dziata réwniez na rynku czeskim
i stowackim. Oferuje swoim klientom kompleksowe
ustugi logistyczne, w tym magazynowanie, dystrybucje,
fracht lotniczy i morski, transport drogowy i inne rozwigzania
faficucha dostaw.

Doskonalenie komunikacji EDI
na rynku czeskim

Juz w pierwszych latach dziatalnoSci na naszym rynku Yusen
Logistics (Czech) s.r.o. koncentruje si¢ na usprawnieniu
elektronicznej wymiany danych ze swoimi partnerami. Dla-
tego od dawna wykorzystuje rozwigzania EDI do zarzadzania
swoimi procesami od lidera wiréd dostawcow EDI w Cze-
chach, EDITEL CZ.

Kompleksowa komunikacj¢ EDI z partnerami Yusen Logis-
tics zapewnia specjalistyczna aplikacja EDI z wlasng baza

danych zintegrowana z infrastrukturg firmy, co pomaga
zapewni¢ wysoka jakoS¢ zarzadzania przeptywem danych
i kontroli we wilasnym systemie. Kluczowym elementem
rozwigzania jest dwukierunkowa konwersja danych z for-
matu UN/EDIFACT do formatu wewnetrznego przez Yusen
Logistics. Eksperci EDITEL stworzyli dostosowane do po-
trzeb mapy konwersji, ktére umozliwiajg bezproblemowa
integracje danych z wymienianych dokumentéw z systemem
zarzadzania magazynem (WMS).

Wieloetapowe wdrozenie komunikacji EDI

Wdrozenie odbyto si¢ w kilku etapach i obejmowato wystanie
i odebranie wiadomosci typu DESADV  (awizo dostawy),
wystanie INVRPT (aktualny stan magazynowy) do dostaw-
cy lub otrzymanie konkretnej wiadomoS§ci INSDES (zlecenia
wysytkowego) dla logistyki. Poniewaz operacje logistyczne
Yusen naleza réwniez do sektora motoryzacyjnego, po tym
nastgpito miedzy innymi stworzenie map translacji do trans-
misji komunikatéw typowych dla §rodowiska motoryzacyj-
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nego, takich jak DELJIT, ktéra stuzy do przekazywania in-
strukcji dostawcy o doktadnej kolejnoSci dostaw w trybie Just
In Time (JIT) i harmonogramie dostaw DELFOR.

Integralng czeScig rozwigzania jest eXite_link modut komu-
nikacyjny do natywnej komunikacji z siecig eXite, wspierajacy
wszystkie jej ustugi i funkcjonalnoSci oraz stanowigcy
bezpieczny kanat komunikacji do przesytania dokumentéw
elektronicznych w standardzie UN/EDIFACT wdrozonym
na miedzynarodowej platformie komunikacyjnej EDITEL,
eXite®.

Obecnie technologia EDI zasadniczo poprawia przejrzysto$§¢
i kontrole nad procesami logistycznymi firmy. Yusen Logis-
tics (Czech) s.r.o.,ktérauzyskata w ten sposéb bezproblemowa
konwersje danych, w tym integracje z wlasnym systemem
zarzgdzania magazynem.

Yusen Logistics
Yusen Logistics (Czech)
sr.o. weszfa na rynek

"d .
czeski w 2002 roku usen LogIStICS

i od tego czasu zbudowata pozycje gtéwnego gracza lo-
gistycznego. W 8 oddziatach w Czechach i 2 oddziatach
na Stowacji zatrudnia obecnie ponad 650 oséb i zarzadza
ponad 88 000 m? powierzchni magazynowej. Yusen
Logistics ma doSwiadczenie w silnej migdzynarodowej
firmie z unikalnymi rozwigzaniami logistycznymi i za-
awansowanym zarzadzaniem informacjami. Swiadczy
wysoce profesjonalne ustugi obejmujace caty fancuch
dostaw.

www.yusen-logistics.com/pl_en

DLACZEGO DIGITALIZACJA
LANCUCHA DOSTAW
JEST NIEUNIKNIONA?

W ostatnich latach wiele firm zdigitalizowato swoje procesy.
Chociaz sprawia to, ze wewnetrzne dziatania stajg sie prostsze i szybsze,
czesto prowadzi to do odosobnionych sytuacii.

Taka cyfryzacja to tylko pofowiczny sukces, poniewaz
nie tworzy ona jednolitego systemu korporacyjnego i nie sprzyja
wspotpracy z dostawcami ani partnerami. Na szczeScie coraz
wiecej oséb zdaje sobie sprawe, ze digitalizacja catego
taficucha dostaw jest nieunikniona.

tancuch dostaw jest przerywany na rampie

Przerwy w komunikacji migdzy spedytorami, przewoZnikami
i pracownikami magazynu najcze¢Sciej wystgpuja na rampie,
w punkcie dostawy. Nawet jeSli wszystkie podmioty maja
jaki§ system cyfrowy, je§li méwig réznymi ,jezykami‘,
nie mogg si¢ ze sobg komunikowac. W takiej sytuacji nie ma
innego rozwigzania niz reczne odczytanie danych z jednego

systemu i zapisanie ich w drugim. Proces ten jest jednak
czasochtonny i obarczony wysokim ryzykiem biedu.

Przemyst 4.0 i cyfryzacja tancucha dostaw

Jednym z gtéwnych celéw Przemystu 4.0 jest wyeliminowanie
fragmentarycznych systeméw cyfrowych i wdroZenie kom-
pleksowych rozwigzaf cyfrowych. Je§li spojrzymy na cate
faficuchy dostaw, zobaczymy, ze od rozwoju produktu, poprzez
produkcje, marketing i dystrybucje, az po klienta, s3 one
w duZej mierze niezaleznymi, zamknigtymi silosami. Cyfryzac-
ja catego faficucha dostaw zlikwidowataby te silosy i stworzyta
w pehni zintegrowany ekosystem. Obejmuje to wszystkie pod-
mioty, od dostawcodw surowcdéw po nabywcow towardw.



Kompleksowa digitalizacja systemu dostaw

OczywiScie nie mozna oczekiwaé, ze firmy natychmiast
porzuca swoje dotychczasowe systemy na rzecz digitalizacji
taficucha dostaw. Kompleksowa digitalizacja opiera si¢ ra-
czej na integracji istniejacych systeméw. W tym kontekScie
nalezy wzia¢ pod uwage wiele kluczowych technologii.

Przyklady obejmuja:

= Zintegrowane systemy planowania i realizacji,
= Systemy logistyczne,

= Inteligentne systemy zaopatrzenia,

= Systemy magazynowe,

= Systemy planowania i kontroli,

= Zaawansowane systemy analizy.

Utworzony jednolity system cyfrowy pozwala firmom
nie tylko szybko reagowac na potrzeby dystrybucji, ale takze
modelowac i odpowiadaé na pytania typu ,,co jesli...“.

Interfejsy na pierwszym planie

Aby oprogramowanie dostawcéw i partneréw (lub rézne
oprogramowania dziatajagce wewnatrz firmy) moglo
wspotpracowad, potrzebne sg odpowiednie interfejsy, tzw.
API. Jednak przed ich uzyciem nalezy okre§li¢ zakres przeka-
zywanych danych. Jedli ilo§¢ danych jest niewystarczajaca,
sie¢ nie bedzie dziatad, jeSli danych jest zbyt duzo, niepo-
trzebnie komplikujemy zadanie.

Odpowiedni interfejs i jego prawidlowa konfiguracja
gwarantujg, ze rozne systemy moga wspotpracowac bezpro-
blemowo i bez ingerencji cztowieka.

Podsumowanie

Dzigki digitalizacji faficucha dostaw firma jest w stanie
zarzadzaé swoimi procesami w sposéb bardziej efektywny
kosztowo i znacznie bardziej elastyczny niz wcze$niej.
EDITEL jest partnerem we wszystkich etapach, od identyfi-
kacji potrzeb, przez planowanie, az po wdrozenie. Digitali-
zacja taficucha dostaw, obejmujaca zintegrowane e-faktury,
elektroniczne archiwizowanie i zarzadzanie przeptywem
pracy, moze by¢ realizowana jako ustuga lokalna
lub zewnetrzna.

L[
DELFOR

DELFOR (Delivery Forecast) — prognoza
zamowienia; komunikat od klienta do jego
dostawcy zawierajgcy planowane terminy
i wielkosci dostaw towaru w krotkim

lub dtugim okresie czasu. UmoZliwia
dostawcy planowanie i gospodarowanie
zasobami.

© ipopba — iStockphoto
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